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Аннотация 

Публикация посвящена проблеме формирования визуально ясной и эстетически 

привлекательной образовательной среды с помощью элементов графического дизайна. 

Рассматривается вопрос нехватки графического дизайна элементов образовательной 

среды, отвечающего современным потребностям учащихся, в связи с чем возникает 

необходимость выявления и теоретического структурирования актуальных особенностей 

айдентики, позволяющей решить проблему визуальной идентификации в сфере 

образования вообще и детских образовательных фестивалей в частности. Определяются 

особенности айдентики детских образовательных фестивалей, которые позволяют выявить 

специфику процессов ее разработки и внести теоретический вклад в изучение 

формирования айдентики в образовательной среде. Исследуются предпосылки развития 

айдентики образовательных фестивалей, проводится сравнительный анализ российского и 

зарубежного опыта, исходя из которого определяются актуальные тенденции ее 

формирования. 
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Введение 

Актуальными формами обучения становятся образовательные фестивали, выступающие 

запланированными событиями, организованными для продуктивного взаимодействия 

участников образовательного процесса в достижении поставленных целей и результатов 

[Прохорова, Шкунова, Лебедева, 2020, www]. Образование ориентируется на воспитание 

стремящейся к саморазвитию личности, способной успешно существовать в социуме. Вслед за 

этим неизбежны изменения в среде детских образовательных учреждений и мероприятий в 

рамках образовательного процесса. В сложившейся ситуации остро встает вопрос о 

междисциплинарном взаимодействии, результатом которого является дополнение 

педагогических принципов приемами из области графического дизайна. 

На сегодняшний день в связи с развитием технологий, с изменением формата 

образовательной среды, способов подачи информации возникает потребность в разработке 

актуального дизайна, отвечающего современным тенденциям и требованиям для детских 

мероприятий для того, чтобы обеспечить большую вовлеченность детей в процессы 

саморазвития. В связи с этим возникает необходимость выявления и теоретического 

структурирования актуальных особенностей айдентики, позволяющей решить проблему 

визуальной идентификации в сфере детских образовательных фестивалей. 

Основная часть 

В наше время исследована и доказана эффективность множества графических приемов, 

позволяющих воздействовать на восприятие информации людьми [Долженкова, 2015, www], 

отказ от использования которых в образовательной сфере означает открытое игнорирование 

общемировых установок устойчивого развития. Это касается и сферы детского образования. 

Учитывая постоянное совершенствование информационных технологий, стоит отметить, что 

потенциал развития айдентики в сфере образования представляется огромным. 

Среди предпосылок развития айдентики образовательных фестивалей авторами выделены: 

− визуальная пресыщенность детской аудитории; 

− общий рост уровня графического дизайна в образовательной сфере; 

− конкурирование образовательных учреждений и мероприятий в условиях интенсивного 

развития образовательных проектов; 

− возрастающий интерес к дополнительным образовательным мероприятиям вне основной 

учебной деятельности; 

− постоянное углубление научных исследований в области педагогики и детской психологии. 

Сегодня фестивали являются важной площадкой для образовательных процессов [Макеева, 

Макеева, Логинова, 2018, www], разрабатываемые программы детских фестивалей отражают 

цели и задачи стратегий развития образования, поэтому необходимость осознания важности 

разработки грамотно выстроенной системы визуальной коммуникации для каждого 

мероприятия особенно актуальна. 

Учитывая популяризацию фестивалей [Токпан, Еркебай, Тургынбай, 2020, www] как 

эффективного инструмента интеллектуального развития и повышения социально значимых 

навыков, следует отметить, что становится актуальным вопрос о формировании айдентики 

образовательных фестивалей, так как ее наличие выделяет мероприятие среди прочих и 

способствует выстраиванию особых эмоциональных взаимоотношений с участниками и 
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зрителями, что представляется особенно важным в контексте присутствия детской аудитории. 

Понятие айдентики неразрывно связано с брендом, призванным с ее помощью транслировать и 

доносить до потребителя выбранную концепцию мероприятия. Визуальные атрибуты бренда, 

такие как логотип, фирменный стиль и сайт, являются визуальным выражением концепции 

фестиваля [Савчук, Завьялова, 2018, www]; они нужны, чтобы создать более целостный и 

уникальный образ события на визуальном уровне и через него воздействовать на восприятие 

посетителей фестиваля. 

Позитивная репутация любого образовательного фестиваля в значительной степени 

формируется средствами построения айдентики, в результате чего становится заметным 

информационным поводом в медиапространстве города и страны в целом, способствует 

самоидентификации и устойчивому развитию самого мероприятия и учреждения, его 

организовывающего. 

Формирование положительного образа детского образовательного фестиваля является 

важной частью подготовки к событию, обеспечивает эмоционально комфортные условия для 

участия детей в образовательном процессе и способствует желанию продолжить процесс 

самообразования после окончания мероприятия. Среди функций айдентики как инструмента 

формирования образа фестиваля можно выделить: 

− идентификацию мероприятия; 

− формирование доверия; 

− способствование пробуждению интереса к науке и образованию у детей; 

− привлечение потенциальных посетителей; 

− продвижение фестиваля и его организаторов; 

− закрепление в сознании посетителей положительных эмоций, связанных с посещением 

мероприятия в частности и с процессом самообразования в целом. 

В рамках исследования проведен анализ элементов айдентики российских и зарубежных 

детских образовательных фестивалей (см. табл. 1). 

Таблица 1 - Список рассматриваемых фестивалей 

Название фестиваля Страна Год  

Kids’ World of Energy Festival Канада 2021 

Кембриджский фестиваль науки США 2022 

Научный фестиваль в Атланте США 2021 

Ежегодный Эко-фестиваль Бексли Великобритания 2022 

Оркнейский международный научный фестиваль Шотландия 2022 

Glasgow Science Festival Великобритания 2020 

Всероссийский фестиваль науки «NAUKA 0+» 

Россия 

2021 

Фестиваль «WOW HOW» 2018 

Всероссийский фестиваль «Первозданная Россия» 2021 

Всероссийский фестиваль детей и молодежи «Земле жить» 2021 

Всероссийский научный фестиваль «Плоды науки»  

 

Результатом систематизации данных об одиннадцати современных примерах мероприятий 

стало выявление некоторых особенностей, присущих их графическому оформлению. Так, 

шрифты для логотипов и информационных блоков подбираются исходя из возраста 

привлекаемой аудитории и отличаются читабельностью. Чем более развлекательным 

преподносится формат мероприятия, тем свободнее используются формы символов. В 
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фестивалях, рассчитанных на старших школьников, чаще выбираются строгие шрифты, 

отражающие их научную направленность. 

В качестве фирменных цветов выбираются яркие, привлекающие сочетания насыщенных 

комплементарных оттенков. Количество цветов – от трех и более. В комбинации с фирменным 

знаком логотип вызывает в глазах аудитории большую лояльность и повышает узнаваемость. 

Наличие маскота, способного создавать у детей ощущение поддержки в процессе 

восприятия информации или выполнении задач, требующих умственной нагрузки, в 

большинстве рассмотренных примеров не наблюдается. Фирменные персонажи-проводники 

разрабатываются не для каждого фестиваля. Возможно, это связано с преобладанием старшей 

возрастной категории учащихся среди аудитории мероприятия. 

Системе навигации на площадках фестивалей, облегчающей ориентирование, уделяется 

недостаточное внимание. В большинстве рассмотренных примеров она отсутствует вовсе. 

Степень проработки элементов айдентики в рассмотренных примерах определена с учетом 

их повторяемости и актуальности графических приемов (см. рис. 1). Все элементы в той или 

иной форме прослеживаются в оформлении современных мероприятий образовательного 

характера., однако многие требуют более пристального внимания. 

 

Рисунок 1 - Относительная степень проработки элементов айдентики фестивалей среди 

рассматриваемых примеров 

По итогам анализа российских и зарубежных примеров образовательных фестивалей 

выявлены следующие особенности айдентики. 

1) Каждый научный фестиваль имеет важную цель и идею, которую старается отразить в 

фирменном стиле. 

2) Используемые в айдентике фестивалей шрифты отличаются хорошей читабельностью и 

«массивным» начертанием. Здесь соблюдается тенденция создания описанных ранее 

логотипов образовательных мероприятий в целом. Черный цвет используется редко, 

предпочтение отдается ярким оттенкам или же белому на цветном фоне. 

3) Подбирается яркая цветовая гамма с целью привлечения внимания. Контрастные 

сочетания насыщенных оттенков создают эффект живости и побуждают к активным 

действиям, за исключением мероприятий экологической направленности, где 

предпочтение отдается аналогичным более спокойным сочетаниям. Для фестивалей 

научной направленности чаще используются оттенки красного и фиолетового. Также 
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отмечена тенденция к использованию градиентов близких на цветовом круге оттенков. 

4) В качестве фирменных знаков используются учитывающие тематику и название 

фестиваля элементы или упрощенные символы научной деятельности. В некоторых 

случаях одна из букв логотипа заменяется фирменным знаком, что негативно 

сказывается на комплексном восприятии логотипа. 

5) Для разработки фирменных паттернов в основном используются мелкие символы 

(однотонные или цветные), отражающие смысловую направленность фестиваля: 

бионические формы или природные элементы для природоохранного уклона, более 

строгие геометрические вариации – для научного. В некоторых случаях используются 

тематические иллюстрации, повышающие заинтересованность детской аудитории. 

6) Цветовые и стилистические решения выдержаны, однако – с учетом использования в 

фирменном стиле большого количества оттенков – наблюдается цветовая вариативность 

среди информационных материалов (баннеры, афиши) и носителей айдентики. 

7) Разработке маскота создатели фестивалей практических не уделяют внимания 

(использован лишь в одном из рассмотренных примеров), хотя он служит инструментом 

для повышения лояльности детской аудитории. 

8) Система навигации на площадках, если она имеется, представляет собой выдержанные в 

общей стилистике указатели, информационные стенды и облегчает ориентирование и 

способствует экономии времени при выборе интересующих мероприятий. Но общей 

тенденцией является недостаточное внимание к разработке этого элемента айдентики. 

9) Система использования элементов на носителях в должной мере не проработана и не 

учитывает предпочтения и потребности детской аудитории и сопровождающих 

взрослых. В основном элементы айдентики представлены логотипами на одежде 

работников и участников фестивалей (футболки, свитшоты), бейджах, сертификатах об 

участии и грамотах. Однако фестивальная специфика мероприятия открывает большие 

возможности для поиска видов сувенирной продукции, продолжающей работать на имя 

бренда фестиваля даже после его окончания. 

Заключение 

Говорить о полноценно проработанной айдентике пока рано в связи с недостаточным 

вниманием к необходимости прибегать к приемам графического дизайна и, возможно, наличием 

большого количества мероприятий с недостаточным финансированием. Важные цели, которые 

ставят перед собой организаторы научных фестивалей, нуждаются в грамотной «упаковке», 

позволяющей детям с большей охотой приобщаться к науке. Систематизация сведений в этой 

области позволит вывести детскую фестивальную образовательную культуру на новый уровень 

и повысить степень восприимчивости детской аудитории к транслируемым понятиям. 
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Abstract 

The article is devoted to the problem of creating a visually clear and aesthetically attractive 

educational environment with the help of graphic design elements. It points out the lack of the 

graphic design of the elements of the educational environment that meets the modern needs of 

students, that is why there is a need to identify and theoretically structure the features of identity, 

which contributes to solving the problem of visual identification in the field of education in general 

and children's educational festivals in particular. The authors of the article determine the features of 

the identity of children's educational festivals, which make it possible to reveal the specifics of the 

processes of its development and make a theoretical contribution to the study of identity formation 

in the educational environment, study the prerequisites for the development of the identity of 

educational festivals, carry out a comparative analysis of Russian and foreign experience in order to 

determine current trends in its formation. The article concludes that important goals set by the 

organizers of scientific festivals need a competent "package" that will allow children to join science 

https://cyberleninka.ru/article/n/festival-kak-instrument-obnovleniya-gorodov-cherez-kulturu
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more willingly. Systematization of information in this area will help to bring the children's festival 

educational culture to a new level and increase the degree of receptivity of the children's audience 

to the broadcast concepts. 
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