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Аннотация 

В современном мире, особенно с учетом нынешней геополитической ситуации 

экономический патриотизм становится все более актуален. Сохранение и развитие 

национальной экономики являются приоритетными задачами для любого государства. 

Экономический патриотизм становится ключевым фактором в достижении этих целей, 

поскольку он способствует формированию у граждан стремления поддерживать 

отечественных производителей, инвестировать в российские компании и использовать 

национальные товары и услуги. Одним из основных факторов, определяющих успешность 

экономического патриотизма, является уровень просвещения, культуры и образования 

населения. Эти факторы помогают людям лучше понять свою страну, ее потенциал и 

перспективы развития, а также стимулируют интерес к отечественным продуктам и 

услугам. В представленном материале анализируются основные детерминанты, 

способствующие развитию экономического патриотизма среди населения страны. 

Подчеркивается значимость просвещения и образования для повышения уровня 

экономической грамотности и осознанности граждан. Обращается внимание на роль 

культуры в формировании патриотических ценностей и создании благоприятной 

атмосферы для развития экономического патриотизма. Совершены выводы о 

необходимости интеграции усилий государства, образовательных организаций и 

культурных институтов для эффективного формирования экономического патриотизма в 

России. 
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Введение 

Просвещение играет важную роль в формировании экономического патриотизма, поскольку 

оно способствует распространению знаний о родной стране, ее потенциале и возможностях. Чем 

больше люди знают о своей стране, ее достижениях и перспективах развития, тем большую 

поддержку они могут оказывать отечественной экономике. Просвещение помогает гражданам 

понять, как влияют их индивидуальные решения на экономическую ситуацию в стране и какие 

возможности есть для поддержки отечественных брендов и производителей. 

Культура также играет значительную роль в формировании экономического патриотизма. 

Культурное разнообразие и уникальность российской культуры способствуют формированию 

чувства гордости за свою страну и ее достижения [Старостин, 2023]. Культурные ценности 

являются частью национального достояния и привлекают внимание не только отечественных, 

но и зарубежных потребителей. Стимулирование интереса к русской культуре может быть 

одним из инструментов повышения популярности отечественных товаров и услуг [Дымова, 

2020]. 

Основное содержание  

Российские фильмы, музыка, литература и другие художественные произведения могут 

служить примерами успешных российских проектов в сфере экономики и подчеркивать 

значение национального культурного богатства для развития страны, что помогает в итоге 

создать положительное отношение к российскому производству. 

Организация значимых информационных площадок: форумов, выставок и фестивалей 

национального промышленного достижения является еще одной формой использования 

просвещения и культуры для формирования экономического патриотизма. Указанные 

мероприятиях представляют отечественные продукты и технологии, демонстрируют 

достижения российских предприятий, в том числе наукоёмких. Это не только помогает 

популяризировать российское производство среди населения, но и способствует развитию 

гордости за свою страну и ее достижения.  

Следует отметить ключевую роль образования в формировании экономического 

патриотизма, поскольку оно предоставляет людям необходимые знания и навыки для 

успешного участия в экономической жизни страны [Баранов, 2015]. Чем компетентнее 

образование патриотически настроенных граждан, тем больше вероятность их деятельного 

участия в развитии национальной экономики [Иванов, 2011]. Образование способствует 

формированию критического мышления, аналитических навыков и предпринимательских 

качеств, что важно для успешной работы на российском рынке. Люди с высшим образованием 

чаще обращаются к специализированной литературе и более заинтересованы в 

осведомленности о ситуации на рынке труда и финансово-экономической ситуации [Вольчик, 

2020]. 

В сфере образования особое значение имеет включение тем, связанных с экономикой и 

промышленностью в образовательные программы. Изучение учебных дисциплин, сопряженных 

(изоморфных) с экономикой и геополитикой не только расширяет знания о принципах 

функционирования рыночной системы, но и помогает осознать значение отечественного 

предпринимательства для развития страны. 

Считаем востребованным, чтобы администрации образовательных организаций, 
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осуществляющих образовательную деятельность более плотно взаимодействовали с 

представителями бизнеса, для реализации в рамках образовательного процесса (практическая 

часть) поездок обучающихся на предприятия для знакомства с реальным сектором 

производства. Это позволит не только ознакомиться с технологическими процессами и 

условиями работы, а также оценить вклад российских предприятий в экономику страны. 

Вышеуказанные мероприятия дают возможность ощутить свою сопричастность в 

противодействии западным санкциям и мотивируют молодое поколение к развитию 

отечественного предпринимательства и способствуют формированию экономического 

патриотизма. 

Можно заключить, что высокий уровень образования и культурного развития населения 

способствуют осознанному и критическому отношению к экономическим вопросам. Люди с 

глубокими познаниями в области экономики, истории и культуры своей страны более склонны 

к патриотическим настроениям…  

Экономический патриотизм является неотъемлемой частью национального самосознания и 

имеет глубокие корни в личностных факторах каждого индивида.   

Одним из ключевых личностных факторов, влияющих на экономический патриотизм, 

является национальная идентичность [Гридина, 2019]. Люди, неразрывно связывающие себя со 

своей национальной культурой, историей и традициями, более склонны к поддержке 

отечественных продуктов и услуг. Их чувство принадлежности к своей стране и желание 

укрепить ее экономику становятся мощным стимулом для совершения патриотических 

действий.  

Такие личностные качества, как гражданственность [Никифоров, 2007] и эмоциональная 

привязанность к родной стране, также влияют на экономический патриотизм. Люди с высоким 

уровнем гражданственности склонны к осознанному выбору отечественных товаров и услуг и 

активно поддерживают национальную экономику. Они видят свою роль в развитии 

отечественной экономики и стремятся сделать вклад в процветание своей страны.  

Национальная идентичность и гражданственность являются ключевыми факторами, 

которые способствуют экономическому патриотизму. Понимание этих факторов позволяет 

лучше понять мотивы и предпочтения российских граждан в экономической сфере и 

планировать эффективные стратегии для развития национальной экономики.  

Культурно-нравственные ценности и патриотические убеждения определяют, как индивид 

относится к своей стране и ее экономике. Люди, которые гордятся Россией и верят в ее 

потенциал, склонны приобретать продукцию отечественных производителей, расценивая как 

свой вклад в экономическое благополучие страны. 

Важным фактором, определяющим степень экономического патриотизма, является 

уверенность в качестве отечественных товаров и услуг. Если люди верят, что продукция 

производится по высоким стандартам качества и соответствует их потребностям, они будут 

предпочитать российские бренды [Дымова, 2020]. Это может быть обусловлено также 

стремлением поддерживать российские предприятия и рабочие места. 

Еще одним важным аспектом является национальная гордость и патриотическое воспитание 

[Краснов, 2017]. Люди, которые с детства учатся ценить свою страну и ее достижения, склонны 

проявлять экономический патриотизм. Данное де факто   является естественным продолжение 

своей любви к Родине и действием, направленным на процветание Отчизны.  

Другим значимым фактором является обеспокоенность за будущее своей страны. Люди, 

которые беспокоятся о том, что отечественные предприятия могут быть вытеснены 
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иностранными конкурентами или что страна может зависеть от импорта, будут активно 

поддерживать отечественные товары [Хрусталев, 2018]. Они понимают важность принципа 

самообеспечения и импортозамещения, видят в этом возможность поддержать развитие 

российской экономики и создание новых рабочих мест. 

Психолого-педагогические аспекты экономического патриотизма в России играют важную 

роль в формировании и поддержании позитивного отношения граждан к отечественной 

экономике. Как уже отмечалось выше, такие индивидуальные характеристики, как уровень 

национальной самоидентификации, социальная ответственность и эмоциональная связь с 

родиной, оказывают значительное влияние на развитие экономического патриотизма.  

Научные исследования показывают, что высокий уровень национальной 

самоидентификации является одним из ключевых факторов, способствующих развитию 

экономического патриотизма [Новикова, 2020]. Люди, которые неразрывно идентифицируют 

себя с Россией и ее ценностями, часто проявляют больший интерес к развитию отечественной 

экономики и делают осознанный выбор в пользу приобретения товаров и услуг российского 

производства. Они гордятся достижениями своей страны и стремятся поддерживать ее 

экономическую стабильность и процветание. Такое поведение основано на желании поддержать 

«свое родное» и способствовать созданию благоприятных условий для экономического роста 

страны.  

Следует отметить влияние социального окружения на развитие патриотического 

воспитания. В первую очередь, семья играет важную роль в формировании экономического 

патриотизма у индивида. Родители, своим примером и образом жизни, могут внушить детям 

любовь к своей стране и ее экономике. В случае, если семья доверительно обсуждает 

экономические процессы, высказывает активно участвует в экономических процессах, говорит 

о них положительно и поддерживает национальных производителей, то вероятность того, что 

ребенок будет разделять эти ценности наиболее высока.  

Личностные убеждения и культурно-нравственные ценности формируются под 

воздействием общества, именно поэтому социум оказывает значительное влияние на 

восприятие и отношение людей к экономическим вопросам. Кроме семьи, влияние на 

мировоззрение индивида оказывает окружающий социум, друзья, коллектив, коллеги. 

Социальная ответственность населения первостепенна в формировании экономического 

патриотизма. 

Индивидуальные характеристики личности, такие как образование, социальный статус и 

медийное окружение, влияют на выбор и интерпретацию информации о состоянии экономики 

страны. 

Безусловно средства массовой информации оказывают существенное влияние на 

формирование экономического патриотизма. Медийное окружение, средства массовой 

информации являются основным источником новостей о состоянии экономики страны для 

большинства людей. Позитивное освещение национальных проектов, производителей и 

экономических достижений страны поддерживает и укрепляет патриотические настроения у 

населения. Такие источники информации, имеющие репутацию надежных и объективных, 

могут повлиять на восприятие экономической ситуации. Однако, существуют различные типы 

СМИ, которые предлагают разные точки зрения на тему экономики. Например, газеты 

определенной политической направленности могут представлять информацию с определенной 

установкой или давать односторонние оценки экономической ситуации. Если в СМИ 

преобладает негативная информация о экономической ситуации в стране и о производителях, 
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данное вызывает скептицизм и отчуждение от участия в вопросах прорыва экономического 

роста государства [Напсо, 2022]. 

Заключение  

Интернет также стал важным источником информации, представляя разные точки зрения на 

состояние экономики, однако здесь необходимо проверять достоверность информации из-за 

наличие огромного количества «фейковых вбросов». В этой связи критическое мышление и 

проверка достоверности являются важными навыками для фильтрации получаемого контента 

информации. 

Сублимируем вышесказанное, высокий уровень национальной самоидентификации, 

социальная ответственность и эмоциональная связь с Родиной способствуют развитию 

положительного отношения граждан к отечественной экономике. Понимание этих факторов 

может помочь правительству и бизнесу создать условия для развития экономического 

патриотизма и укрепления отечественной экономики. 
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Abstract  

In the modern world, especially taking into account the current geopolitical situation, economic 

patriotism is becoming increasingly relevant. Preservation and development of the national economy 

are priorities for any state. Economic patriotism becomes a key factor in achieving these goals, as it 

encourages citizens to support domestic producers, invest in Russian companies, and use national 

goods and services. One of the main factors determining the success of economic patriotism is the 

level of education, culture and education of the population. These factors help people better 

understand their country, its potential and development prospects, and also stimulate interest in 

domestic products and services. The presented material analyzes the main determinants that 

contribute to the development of economic patriotism among the country's population. The 

importance of enlightenment and education for increasing the level of economic literacy and 

awareness of citizens is emphasized. Attention is drawn to the role of culture in the formation of 

https://doi.org/10.24891/ea.17.6.1000
mailto:sdn10.70@mail.ru


166 Culture and Civilization. 2023, Vol. 13, Is.11А 
 

Diana N. Slabkaya 
 

patriotic values and the creation of a favorable atmosphere for the development of economic 

patriotism. Conclusions have been drawn about the need to integrate the efforts of the state, 

educational organizations and cultural institutions for the effective formation of economic patriotism 

in Russia. 
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