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Аннотация  

В работе проводится теоретический анализ ценовой дискриминации, в результате 

которой было показано, что данный вид злоупотребления доминирующим положением 

может осуществляться не только в условиях существенного рыночного доминирования, 

существуют условия могут усилить данные условия.  

На основе проведенного анализа теоретических и эмпирических исследований можно 

сформулировать следующие выводы: ценовая дискриминация в условиях олигополии и 

монополистической конкуренции идентифицируется на различных видах рынков – 

товаров, услуг, двухсторонних рынков, при повышении рыночной концентрации 

увеличивается дисперсия устанавливаемых цен, при снижении рыночной концентрации 

возможности ценовой дискриминации не сокращаются в случае, если у фирм существует 

возможность дифференциации товара, фирма может осуществлять ценовую 

дискриминацию при любой структуре рынка в случае, если на решения покупателей 

накладываются дополнительные условия, например, покупки осуществляются в рамках 

группы потребителей. 
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Введение 

Ценовая дискриминация является наиболее распространенным злоупотреблением ценовой 

дискриминации. В современной литературе выявлен ряд факторов, усиливающих возможности 

доминирующей фирмы осуществлять ценовую дискриминацию, в частности таких как 

доступность о ценах, вертикальная интеграция и дифференциация продукта.  

Основное содержание  

В данной работе будет исследован характер влияния данных факторов, определенный в 

теоретических и эмпирических исследованиях.  

1) Доступность информации о ценах. 

 Согласно исследованиям Х. Вейсмета, С. Салопа, Н. Рамсера и С. Бернингауса на возмож-

ности доминирующих форм осуществлять ценовую дискриминацию влияет доступность инфор-

мации, в частности на примере сырьевых рынков работе С. Салопа было показано, что покупа-

тели также могут быть разделены на группы в зависимости от доступности к эффективным тех-

нологиям поиска информации о ценах [Salop, 1977]. При этом в работах Н. Рамсер и С. Беринг-

хаус показано, что данное разделение возможно только при ограниченном предложении товара. 

Х Вейсмет доказал существование значимой положительной корреляции между дисперсией цен 

и затратами на поиск информации, а также стоимостью реализуемого товара. 

2) Вертикальная интеграция 

Согласно утверждению Ф. Шерера и Д. Росса [Шерер, Росс, 1997], возможность 

установления ценовой дискриминации часто является причиной для вертикальной интеграции. 

Однако вид вертикальной интеграции может оказать существенное влияние на возможности 

установления различных цен. Так, в работе Е. Романо [Romano, 1988] показано, что при 

«нисходящей» вертикальной интеграции фирма может практиковать неявную ценовую 

дискриминацию, при этом влияние на цены при «восходящей» вертикальной интеграции не 

всегда однозначно. В современных исследованиях, в частности в работе Р. Рей и Ж. Тироля 

показано, что фирмы, обладающие рыночной властью, могут осуществлять ценовую 

дискриминацию также и на следующем звене канала распределения продукции, в том числе за 

счет установления цены перепродажи товара с помощью координации деятельности розничных 

продавцов, и таким образом повысить цены и, соответственно, прибыльность их деятельности 

[Rey, Tirole, 2003].  

3) Дифференциация продукта.  

В целом вопрос влияния продуктовой дифференциации на условия осуществления ценовой 

дискриминации в современной экономической литературе рассматривается с двух позиций: 

а)  Путем исследования непосредственно влияния продуктовой дифференциации на 

возможности фирмы устанавливать различные цены на продукцию; 

б) С помощью исследования косвенного влияния продуктовой дифференциации на ценовую 

дискриминацию посредством оценки: 

−  влияния продуктовой дифференциации на рыночную власть фирмы; 

− оценки влияния рыночной власти фирмы на ее возможности осуществления ценовой 

дискриминации.  

В работах середины 1980-х показано, что продуктовая дифференциация увеличивает 

рыночную власть фирмы. Так, например, в работах Р. Денереке и К. Давидсона [Deneckere, 
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Davidson, 1985] и Д. Леви и Дж. Рейтзес [Levy, Reitzes, 1992] на основе развития моделей 

олигопольного ценообразования Нэш-Бертрана было доказано увеличение цены на продукцию 

фирмы, участвующей в слияниях и поглощениях на рынках дифференцированных товаров.  

Вопросы оценки влияния продуктовой дифференциации на ценовую дискриминацию 

рассмотрены в ряде теоретических работ, при этом определено, что между данными 

категориями существует прямая зависимость, как, например, было показано в работе Р.Б. 

Экелунда [Ekelund, 1970].  

В дальнейших исследованиях данный тезис был подвергнут критике, в частности на основе 

эмпирического анализа рынков авиационных перевозок, нефтепродуктов и услуг ресторанов в 

работе Дж. Лотт и Р. Роберта [Lott, Roberts, 1991] показано, что категории ценовой 

дискриминации и продуктовой дифференциации не связаны, а различия в ценах могут быть 

объяснены различиями в затратах. Одновременно в других исследованиях, в частности в 

работах Н. Кахана С.Ж. Шпигеля [Kahana, Uriel Spiegel, 1988] и С. Дж. Лиебовиц [Liebowitz, 

1988] рассмотрены различные стоимостные показатели затрат и цен, и было определено, что 

ценовая дискриминация не может быть объяснена только различиями в затратах. В работе С. 

Клеридса данный вывод был подтвержден на основе результатов модели, включающей 

возможности осуществления ценового арбитража при увеличении разницы в ценах [Clerides, 

www…].  

Заключение  

На основе проведенного анализа теоретических и эмпирических исследований можно 

сформулировать следующие выводы:  

 - ценовая дискриминация в условиях олигополии и монополистической конкуренции 

идентифицируется на различных видах рынков – товаров, услуг, двухсторонних рынков;  

- при повышении рыночной концентрации увеличивается дисперсия устанавливаемых цен; 

- при снижении рыночной концентрации возможности ценовой дискриминации не 

сокращаются в случае, если у фирм существует возможность дифференциации товара;  

 - фирма может осуществлять ценовую дискриминацию при любой структуре рынка в 

случае, если на решения покупателей накладываются дополнительные условия, например, 

покупки осуществляются в рамках группы потребителей. 
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Abstract  

The paper provides a theoretical analysis of price discrimination, as a result of which it was 

shown that this type of abuse of a dominant position can be carried out not only in conditions of 

significant market dominance, there are conditions that can strengthen these conditions. 

Based on the analysis of theoretical and empirical studies, the following conclusions can be 

formulated: price discrimination in the conditions of oligopoly and monopolistic competition is 

identified in various types of markets - goods, services, bilateral markets, with an increase in market 

concentration, the dispersion of set prices increases, with a decrease in the market concentration of 

the possibility of price discrimination are not reduced if firms have the opportunity to differentiate 

the goods, the firm may new discrimination in any market structure if additional conditions are 

imposed on the decisions of customers, for example, purchases are made within a group of 

consumers. 
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