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Аннотация 

В статье анализируется генерирование и распространение внеэкономических форм 

капитала в современной рекламе, подчиненной доминирующим в обществе 

мифологизированным представлениям и апеллирующей к таким ресурсам, как социальный 

и культурный капиталы рекламных сообщений, которые позволяют производить 

неэкономические ресурсы как медиаторы в сетевых социальных сообществах, 

таргетированных по относительно гомогенным целевым адресным группам. Данные 

группы характеризуются общностью моделей стиля жизни и сопровождаются 

символическим и эмоциональным капиталом, позволяющим преодолеть эмоциональные и 

символические бартеры и фильтры в процессе быстрого принятия решений вопреки логике 

алгоритмов стандартных потребительских ситуаций. Культурный и социальный капиталы 

позволяют акторам рыночных транзакций сформировать или подтвердить 

социокультурную самоидентификацию, позиционировать свой социальный статус с 

помощью символических и эмоциональных маркеров, порождаемых символическим и 

эмоциональным капиталом, получить доступ к коллективным и индивидуальным ресурсам 

социальных сетей на основе факторов и процессов накопления неэкономических 

капиталов и транзакционных обменов в процессах социальной мобилизации сетевых 

ресурсов и социально-интеракционного коммуникативного взаимодействия с участием 

членов сетевого сообщества. 
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Введение 

Современная экономическая жизнь и материальные и духовные производства в условиях 

доминирования в современном обществе эмоциональных факторов в принятии решений в 

основных сферах жизни современного общества – в экономике, политике и культуре – 

существенно снижают значение логико-рациональных факторов, традиционно отличавших 

англосаксонский мир, который основывался на антично организованном рациональном образе 

мышления, а затем на протестантской этике, о которой писал М. Вебер и которая так привлекала 

неофитов российского неокапитализма. Это связано с возрастанием роли идеологизации в 

современной культуре информационного общества и мифологизацией массового сознания, в 

результате чего как в сознании правящих элит, так и в обыденном массовом сознании 

преобладает эмоционально окрашенное восприятие реальности, которое не только искажает 

актуальную реальность, но и переформатирует ее в соответствии с преобладающими 

идеологическими установками [Скворцов, 2001]. Как справедливо отметил М. Кастельс, 

«Сообщение есть раскодировка среды, поскольку медиасистема настолько гибка, что 

адаптирована для послания любого сообщения любой аудитории. Соответственно, послание 

структурирует среду» [Кастельс, Кисилева, www]. 

На превращение эмоционального капитала в важный ресурс современного общества, в том 

числе и в эмоциональной сфере, указала создатель теории эмоционального капитализма 

израильская ученая Е. Иллуз [Illouz, 2006]. Уже в конце ХХ века «В мире средств массовой 

информации разрушилась разница между реальностью и фантазией, а на ее место пришла 

гиперреальность и взаимозависимость знаков», что и породило всемирный финансово-

экономический кризис 1997-1998 гг., выразившийся в ложном восприятии состояния 

банковской сферы и затронувший и Россию, приведший ее экономику в конечном итоге к 

дефолту [Kvale, 1996]. А сама «экономическая жизнь становится культурной и 

эстетизированной» [Lash, Urri, 1994, 15; Hofstede, 2001]. 

Рекламные сообщения не только репрезентируют культурный капитал как одну из 

важнейших форм внематериального капитала, но и сами выступают в качестве средства 

генерирования, накопления и транзакционного обмена культурного капитала [Archer, 1988]. 

Основная часть 

В результате транзакций культурного капитала в обществе с государственной культурной 

политикой, ориентированной на развитие частно-государственного партнерства и 

коммодификацию культурного наследия и социокультурной сферы жизни общества, «из 

непрерывных сделок возникают некоторые относительно устойчивые согласования» [Buckley, 

1967, 160] Это важно еще и потому, что культурный капитал влияет на другие виды 

экономического капитала [Cooke, Schwartz, 2007; Матецкая, 2009; Bucci, Segre, 2009] В русле 

такого понимания культурный капитал, производимый рекламой, близок по роли в социально-

экономическом развитии общества с природным ресурсным потенциалом [Pilotti, Rinaldin, 

www].  

Культурный капитал оказывает значимое воздействие и на развитие инновационно-

креативного потенциала современного общества: «Именно мир норм, идей и символов, а не 

простая «материальность» социального бытия человека, определяет и коррелирует меру 

инновизации общества» [Мазаева, 2007, 17]. 

По мнению Д. Коулмена, сетевые формы накопления, распределения и использования 
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внеэкономического капитала можно представить в качестве «различных сущностей, 

содействующих определенным действиям акторов – как индивидуальным, так и 

корпоративным», которые реализуются в границах структуры [Coleman, 1994, 302]. Причем Д. 

Тернер выделял три основных вида ресурсных потоков в социальных сетях: материальные, 

символические и эмоциональные [Turner, 1991]. Это позволяет рассматривать еще три формы 

внеэкономического капитала рекламы – уже упоминавшийся выше социальный капитал 

социально-коммуникативных сетей, который является основанием социальных практик 

целевых аудиторий рекламы, символический капитал, выполняющий роль маркера как 

потребительской культуры и потребительского поведения акторов целевых аудиторий и, 

наконец, эмоциональный капитал, детерминирующей процессы и результаты использования 

перечисленных видов внеэкономических капиталов. 

В условиях ассиметрии распределения информации в рекламных сообщениях и диктата 

производителей, управляющих в латентной форме потребительским поведением, с 

привлечением сформированных в рамках брендинга социально-символических стереотипов, 

культурный капитал, как коллективный, так и индивидуальный, позволяет восполнить 

информационные лакуны. Единичное, имеющееся в личном культурном капитале, может 

приобретать статус общего, экстраполировать частный приобретенный опыт в конкретном 

контексте на ситуацию в другом контексте. 

Социальные сообщества, образуемые в социальных сетях, как традиционного типа в 

повседневных социальных практиках, так и в процессе коммуникативно-интеракционного 

взаимодействия в сети Интернет, повышают объем своих внеэкономических капиталов в 

результате ассиметрии распределения информации [Градосельская, 2001].  

При этом существенным представляется свойство распределенного обладания акторами 

социкультурной системы информацией как культурным капиталом: «Информация – это 

общественное благо в том смысле, что многие могут обладать одной и той же информацией 

одновременно, и при этом факт наличия информации у одного индивида не уменьшает степень 

обладания информацией для других» [Martin, 1995, 89] Для каждого конкретного актора 

социокультурной системы существует непреодолимая информационная избыточность, что 

обусловлено символической природой информации [Беккер, 2012]. Поэтому модели 

социальных паттернов в сетевом и внесетевом социально-коммуникативном поведении 

основываются на моделях стилей жизни, с которыми идентифицируют себя участники сетевых 

сообществ. Это способствует структурированию социального капитала рекламных сообщений 

в санкционированных нормах поведения в рамках сетевых сообществ [Хагуров, 2006, 9]. 

Значение современной рекламы заключается в отборе социокультур-ных форм, 

преодолении культурных барьеров и стереотипизации отобранных социокультурных форм, в 

реализации имплантации в сознание своих целевых аудиторий потребительских моделей 

поведения массового общества, вытесняющих авторитеты в сфере духовной культуры «иконами 

стиля», сконструированными в рамках трендов современного потребительского поведения 

[Власова, 2009, 112].  

При этом большая часть участников социальных сетей, которые заняты наемным трудом, 

предпочитают инвестиции внеэкономических капиталов в образовательный капитал детей, в то 

время как предприниматели и чиновники инвестируют свои внеэкономические капиталы в 

развитие своих производств и карьеры [Бауман, 2008, 63]. 

В условиях «текучей современности», переформатирования базовых элементов и оснований 

повседневной социальной активности россияне предпочитают умеренную инвестиционную 
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активность, ориентированную не столько на возрастание ресурсов, сколько на их сбережение. 

А «заморозка» внеэкономических видов капитала ведет к их убывающей доходности в условиях 

нестабильности и продолжающихся процессов изменения структуры социальной жизни и форм 

социальной активности. 

«Роль сетевых взаимодействий как механизма снижения риска повышается при 

нестабильном экономическом положении. В этих условиях сети трансформируются в 

современные структуры социально-коммуникативных интеракций, позволяющие сделать 

рыночные транзакции мене громоздкими и более дешевыми» [Барсукова, 2004, 40].  

Согласно аналитике, социальный капитал инкорпорирован в социальных сетях и позволяет 

на основе социальной мобилизации пользовательских сегментов использовать социальные 

институции, поведенческие установки и регулятивы социальных взаимодействий акторов 

социальных сетей [Германов, Плотникова, 2017, 139-140]. 

П. Бурдье рассматривал символический капитал как «кредит доверия, который облегчает 

любой акт социального обмена и об экономической выгодности которого принято молчать» 

[Бурдье, 2001, 230; Демидова, 2015] А рекламная деятельность основывается на «производстве 

знаков и различий» символической сферы экономики, то есть символического капитала 

[Долгин, 2007,.249]. 

Заключение 

Подводя итоги сказанному выше, можно заключить следующее: 

1) Современная реклама ориентирована не только на информирование потенциальной 

потребительской аудитории, но и на производство и ретрансляцию нематериальных 

форм капитала – культурного, социального, эмоционального и символического. 

2) Эти сделки с нематериальными формами капитала создают дополнительные виды 

транзакционных обменов на современном рынке, содействуя накоплению как 

коллективных, так и индивидуальных нематериальных активов. 

3) При разработке рекламных сообщений необходимо учитывать эмерджентные и 

синергетические эффекты, генерирующие нематериальные формы капитала и 

направляющие паттерны потребительского поведения в определенное рекламной 

кампанией социально-коммуникативное и покупательское русло.  
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Abstract 

The article analyzes the generation and distribution of non-economic forms of capital in modern 

advertising, subordinate to mythologized ideas dominating in society and appealing to resources 

such as the social and cultural capital of advertising messages, enabling the production of non-

economic resources as mediators in online social communities, targeted to relatively homogeneous 

targeted target groups. These groups are characterized by a generality of lifestyle models and 

accompanied by symbolic and emotional capital, allows us to overcome emotional and symbolic 

barters and filters in the process of rapid decision-making contrary to the logic of algorithms of 

standard consumer situations. Cultural and social capital allows actors of market transactions to form 

or confirm sociocultural self-identification, position your social status with symbolic and emotional 

markers, generated by symbolic and emotional capital, access to collective and individual resources 
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of social networks on the basis of factors and processes of accumulation of non-economic capital 

and transactional exchanges in the processes of social mobilization of network resources and social-

interactive communication interaction with the participation of members of the network community. 
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