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Аннотация 

В последние годы продвижение цифровой стратегии Лунцзяна открыло новые 

возможности и проблемы для развития трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян. На основе анализа цифровой 

стратегии Лунцзяна и трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной 

продукцией в провинции Хэйлунцзян в данной статье рассматривается путь развития 

трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян. В статье анализируются предпосылки и значение цифровой стратегии 

Лунцзяна, а также представлены меры поддержки и возможности, предоставляемые 

цифровой стратегией Лунцзяна, для развития трансграничной электронной торговли 
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сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян. Также анализируются 

текущая ситуация и проблемы трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян и предлагаются контрмеры 

для решения этих проблем. Предлагается путь развития трансграничной электронной 

торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян, включая меры по 

усилению интеграции производственной цепочки, оптимизации маркетинговой модели и 

повышению уровня обслуживания, с тем чтобы способствовать быстрому развитию 

трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян. 
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Введение 

В последние годы цифровое экономическое развитие Китая было стремительным и стало 

новым двигателем экономического развития. Стратегия цифрового Лунцзяна – это крупная 

национальная стратегия, предложенная Генеральным секретарем Си Цзиньпином, которая 

обеспечивает мощную поддержку и гарантию содействия быстрому развитию цифровой 

экономики провинции Хэйлунцзян. С продвижением цифровой стратегии Лунцзяна 

трансграничная электронная торговля сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян открыла новые возможности для развития и поставила новые задачи. Вопрос о том, 

как способствовать быстрому развитию трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян в контексте цифрового Лунцзяна, 

стал насущной проблемой, требующей решения. В данной статье будет обсуждаться стратегия 

цифрового Лунцзяна, текущая ситуация и проблемы трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян, а также пути развития. Цель 

статьи – предоставить справочную информацию для развития трансграничной электронной 

торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян. 

Предпосылки и значение цифровой стратегии Лунцзяна 

Стратегия цифрового Лунцзяна относится к важной стратегии содействия цифровому 

экономическому развитию провинции Хэйлунцзян в контексте общей ситуации внутри страны 

и за рубежом, такой как инициатива «Один пояс, один путь», региональное сотрудничество в 

Северо-Восточной Азии и трансграничная электронная торговля между Китаем и Россией, с 

интеграцией и развитием информационных технологий и индустриализации в качестве 

основного направления, сосредоточив внимание на четырех целях построения цифрового 

Хэйлунцзяна, содействия модернизации промышленности, улучшения качества экологической 
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среды и улучшения условий жизни людей. 

Реализация стратегии цифрового Лунцзяна придаст следующее значение развитию 

трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян [Чжан Чжифу, Ляо Мяоюнь, Ин Хунбинь, 2022; Яньмэй Лян, Чжонгле Чен, 2020].  

Прежде всего, цифровая стратегия Лунцзяна будет способствовать расширению рынка 

трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян. Стратегия цифрового Лунцзяна укрепит экономическое и торговое сотрудничество 

между провинцией Хэйлунцзян и соседними странами, повысит скорость таможенного 

оформления и эффективность трансграничной электронной коммерции, снизит стоимость 

трансграничной электронной коммерции и обеспечит больше удобств для экспорта 

сельскохозяйственной продукции в провинции Хэйлунцзян.  

Во-вторых, стратегия цифрового Лунцзяна будет способствовать созданию бренда 

трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян. Стратегия цифрового Лунцзяна будет активно способствовать цифровой 

трансформации провинции Хэйлунцзян, повысит имидж бренда и узнаваемость провинции 

Хэйлунцзян, а также предоставит более широкую платформу и пространство для создания 

бренда трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян [Бу Сухуа, 2019; Институт наук управления и промышленной инженерии, 2019; 

Сунь Мяомяо, 2023]. 

Наконец, стратегия цифрового Лунцзяна поможет промышленной модернизации 

трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян. Стратегия цифрового Лунцзяна будет направлена на интеграцию и развитие 

цифровой экономики и индустриализации, содействие модернизации промышленности и 

преобразованию провинции Хэйлунцзян, повышение качества и добавленной стоимости 

сельскохозяйственной продукции провинции Хэйлунцзян, а также предоставление большей 

промышленной поддержки и гарантий для развития трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией. продукция в провинции Хэйлунцзян [Тянья Го, Хуэй Ду, 

2020; Чжан Яцин, Чжао Мэйна, 2023]. 

Текущая ситуация и проблемы трансграничной электронной 

торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян 

В настоящее время объем рынка трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян постоянно расширяется, но 

существуют и некоторые проблемы. 

1. Размер рынка увеличился, но темпы роста замедлились. 

В последние годы рынок трансграничной электронной коммерции сельскохозяйственной 

продукции в провинции Хэйлунцзян расширялся, но темпы роста замедлились. Согласно 

статистике, общий объем трансграничного экспорта сельскохозяйственной продукции через 

электронную торговлю из провинции Хэйлунцзян в 2019 году составил 6,029 млрд юаней, 

увеличившись на 9,63% в годовом исчислении. Хотя общая сумма увеличилась, темпы роста 

замедлились, и они намного ниже, чем в других провинциях [Вэньлун Чжан, 2021; Кахал Абула, 

2022; Ли Тяньхуа, Ма Лиронг, 2023; Юньпэй Ван, 2019]. 

2. Неравномерное качество продукции. 

Качество продукции трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной 
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продукцией в провинции Хэйлунцзян неодинаково. Существуют такие проблемы, как 

нестабильное качество продукции, несвоевременное распространение и неадекватное 

послепродажное обслуживание, что приведет к неприятным впечатлениям потребителей и 

нанесет ущерб имиджу бренда сельскохозяйственной продукции в провинции Хэйлунцзян [Ма 

Фэй, 20189; Тянья Го, Хуэй Ду, 2020; Чжао Мэйюэ, 2022; Чжэн Вэй, 2022]. 

3. Развитие рынка является более сложной задачей. 

Развитие рынка трансграничной электронной коммерции сельскохозяйственной продукции 

в провинции Хэйлунцзян является более сложным, главным образом из-за небольшого числа 

платформ трансграничной электронной коммерции, слабых каналов онлайн-продвижения и 

более высоких импортных тарифов [Хонг Ен, 2023; Яньмэй Лян, Чжонгле Чен, 2020]. 

Пути развития трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян 

В целях решения вышеуказанных проблем и содействия развитию трансграничной 

электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян ниже 

приведены некоторые пути развития и предложения, выдвинутые в этой статье.  

1. Диверсификация поставок продукции и повышение ее качества. Ввиду неравномерного 

качества продукции провинции Хэйлунцзян следует оптимизировать цепочку поставок, 

внедрить предприятия по производству и переработке высококачественной 

сельскохозяйственной продукции и улучшить качество сельскохозяйственной продукции в 

провинции Хэйлунцзян. В то же время следует усилить контроль качества и создать надежную 

систему управления качеством для обеспечения качества сельскохозяйственной продукции.  

2. Создать трансграничную платформу электронной коммерции для расширения рынка. 

Чтобы решить проблему сложного развития рынка, провинции Хэйлунцзян следует активно 

создавать трансграничную платформу электронной коммерции, расширять каналы продаж и 

увеличивать экспозицию и долю сельскохозяйственной продукции на рынке провинции 

Хэйлунцзян. Возможно рассмотреть сотрудничество с другими провинциями или странами для 

создания трансграничных платформ электронной коммерции, увеличения маркетинговых 

усилий и расширения зарубежных рынков. 

3. Снизить стоимость трансграничной электронной коммерции и повысить 

конкурентоспособность. Чтобы снизить стоимость трансграничной электронной коммерции и 

повысить конкурентоспособность, провинция Хэйлунцзян может попытаться оптимизировать 

цепочку поставок и снизить затраты на логистику за счет размещения складских помещений за 

рубежом. В то же время цифровые технологии могут быть использованы для оптимизации 

управления логистикой, повышения эффективности логистики и снижения транспортных 

расходов. 

4. Укреплять создание бренда и повышать осведомленность. Чтобы улучшить узнаваемость 

и имидж сельскохозяйственной продукции провинции Хэйлунцзян, провинции Хэйлунцзян 

следует усилить создание бренда, продвигать его через Интернет и средства массовой 

информации, повысить узнаваемость и репутацию сельскохозяйственной продукции провинции 

Хэйлунцзян и повысить доверие потребителей к сельскохозяйственной продукции провинции 

Хэйлунцзян. 

5. Усилить политическую поддержку и оптимизировать деловую среду. В целях дальнейшей 

оптимизации бизнес-среды трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной 

продукцией в провинции Хэйлунцзян провинции Хэйлунцзян следует усилить политическую 
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поддержку и ввести ряд политических мер, таких как налоговые льготы и снижение тарифов, 

чтобы привлечь больше компаний трансграничной электронной торговли для размещения в 

провинции Хэйлунцзян. В то же время для защиты интересов и прав сельскохозяйственной 

продукции могут быть установлены соответствующие нормативные стандарты и механизмы 

защиты интеллектуальной собственности. 

Заключение 

Таким образом, основываясь на анализе цифровой стратегии Лунцзяна и текущей ситуации 

с трансграничной электронной торговлей сельскохозяйственной продукцией в провинции 

Хэйлунцзян, исследуется путь развития трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян. Во-первых, анализируются 

предпосылки и значение цифровой стратегии Лунцзяна, а также разъясняются поддержка и 

возможности, предоставляемые цифровой стратегии Лунцзяна для развития трансграничной 

электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян. Во-вторых, 

анализируется текущая ситуация и проблемы трансграничной электронной торговли 

сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян и предлагаются контрмеры для 

решения этих проблем. Наконец, предлагается путь развития трансграничной электронной 

торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян, включая усиление 

интеграции производственной цепочки, оптимизацию маркетинговой модели, повышение 

уровня обслуживания и другие меры, способствующие быстрому развитию трансграничной 

электронной торговли сельскохозяйственной продукцией в провинции Хэйлунцзян. С 

наступлением цифровой эры трансграничная электронная торговля сельскохозяйственной 

продукцией в провинции Хэйлунцзян имеет широкие перспективы для развития. Но в то же 

время она также сталкивается со многими вызовами и проблемами. Для того чтобы 

способствовать развитию трансграничной электронной торговли сельскохозяйственной 

продукцией в провинции Хэйлунцзян, необходимо приложить усилия для повышения качества 

продукции, создания платформ трансграничной электронной коммерции, снижения затрат, 

укрепления бренда и усиления политической поддержки для формирования ситуации 

скоординированного развития. 
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Abstract 

In recent years, the promotion of Longjiang's digital strategy has opened up new opportunities 

and challenges for the development of cross-border e-commerce of agricultural products in 

Heilongjiang Province. Based on the analysis of the Longjiang digital strategy and cross-border e-

commerce of agricultural products in Heilongjiang Province, this article examines the way of 

development of cross-border e-commerce of agricultural products in Heilongjiang Province. The 

article analyzes the prerequisites and significance of the Longjiang digital strategy, as well as 

presents support measures and opportunities provided by the Longjiang digital strategy for the 

development of cross-border electronic trade in agricultural products in Heilongjiang Province. It 

also analyzes the current situation and problems of cross-border electronic trade in agricultural 

products in Heilongjiang Province and suggests countermeasures to solve these problems. A way to 

develop cross-border e-commerce of agricultural products in Heilongjiang Province is proposed, 

including measures to strengthen the integration of the production chain, optimize the marketing 

model and improve the level of service, in order to promote the rapid development of cross-border 

e-commerce of agricultural products in Heilongjiang Province. 
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