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Аннотация 

Основным и особенным этапом создания хозяйствующего субъекта в современном 

обществе является формирование маркетинговой стратегии. Данная процедура является 

поэтапной, и зависит от анализа рынка в целом. Эффективная маркетинговая стратегия 

напрямую воздействует на потребительскую активность в любой сфере, формирует 

ценовую политику, а также способствует узнаваемости как хозяйствующего субъекта, так 

и производимого продукта. Задачи маркетинговой стратегии направлены на исследование 

активности клиентов, оценку конкурентов, возможности исследуемой территории, и 

внедрение современных информационных технологий хозяйствующего субъекта. В 

данной статье проведен обзор литературы с целью особенностей выявления формирования 

маркетинговой стратегии. Тем самым, были выявлены четыре подхода и выделены их 

особенности. На наш взгляд, ни один подход не может быть самодостаточен. Для создания 

эффективной маркетинговой стратегии необходимо учитывать весь комплекс подходов, а 

собственно стратегия должна базироваться на тех задачах, которые отвечают за каждое из 

четырех направлений. Статья может быть интересна исследователям, занимающихся 

изучением маркетинговой стратегии предприятия с учетом различных подходов к ее 

формированию.  
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Введение 

Проблема исследования заключается в том, что быстрая трансформация предприятий к 

текущим социальным и экономическим условиям, как известно, обеспечивается маркетинговой 

стратегией. Между тем, на сегодняшний момент в научной среде отсутствует единство 

понимания термина «маркетинговая стратегия». При этом одна маркетинговая стратегия по 

некоторым аспектам существенно отличается от другой. В то же время, от правильности 

выбранной стратегии напрямую зависит эффективность развития всего предприятия. Этим 

вызван непрекращающийся интерес ученых к вопросу маркетинговых стратегий, у которых до 

сих пор нет четкой классификации по типам.  

Гипотеза: Для формирования эффективной маркетинговой стратегии необходимо 

учитывать задачи всех маркетинговых подходов. 

Цель: анализ возможных задач формирования маркетинговой стратегии, исходя из 

различных маркетинговых подходов к оценке дефиниций.  

Актуальность исследования связана с отсутствием в научной литературе единого подхода 

к пониманию маркетинговой стратегии. Кроме того, на сегодняшний момент не существует 

четко выделенных подходов к созданию маркетинговых стратегий, в связи с этим наблюдается 

сильное отличие маркетинговых стратегий друг от друга по ряду дефиниций. 

Материалы 

Основными методами в данной статье являются: общенаучные (анализ, синтез), 

сравнительно-иллюстративный (составление таблицы). 

Обзор литературы 

Среди теоретиков маркетинговой стратегии, основанной на потребительской оценке, можно 

выделить Ж.Ж. Ламбена, Ф. Котлера, Д.В. Кревенса, Р.А. Тимофеева, А.Р. Хакимуллину, С.Н. 

Комарову, А.Ю. Мишурова, А.В. Чабанюк, П.Н. Сафонову, М.С. Кирмана. Вторая группа 

ученых склоняется к оценке маркетинговой стратегии на основе оценки конкурентов. К таким 

ученым относятся: П. Найджел, С. Джон, Х. Грэм, Н.В. Федорова, Ю.В. Данильченко, Е.А. 

Якимова, М.С. Оборин, А. А. Раюшкина, И. А. Морозова, Ш. М. Тагиров, Д. А. Ермилина, Д. Х. 

Холмаматов, С. М. Турсунмуродов, В. А. Беспалько, Н. В. Вахрушева, К. С. Савина. Ресурсно-

территориального подхода в оценке маркетинговой стратегии придерживаются С. К. Волков, И. 

М. Кублин, И. А. Морозова, Р. А. Шичиях, И. Н. Сычева, И. Н. Черных, Е. С. Лебедева, Е. В. 

Бутримова, А. И. Мосалев, Л. В. Полуюфта, С. А. Боголюбова, А. В. Климович, А. В. Аверкина-
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Якут, М. С. Камзабаева, И. И. Игнатенко. Последнего, но не наименее значимого, 

инновационного, подхода придерживаются А. Е. Сенникова, Е. П. Хрипко, Л. А. Татаркина, Е. 

В. Корохова, Е. В. Карельская, Л. А. Татаркина, Е. В. Корохова, Е. В. Карельская, Н. Н. 

Нурмухаметов, А. Б. Баиметова, Р. Б. Сеитова, О. В. Пирогова, А. М. Просветова, Г. Ю. Сорокин. 

Результаты 

В результате анализа литературы нами было определено четыре подхода, базирующихся на 

разных аспектах маркетинговой стратегии: потребительской оценке, на основе оценки 

конкурентов, с учетом ресурсно-территориальный аспекта и на базе инновационных 

дефиниций. При этом каждый из этих подходов требует постановки определенных задач, 

которые помогут в формировании стратегии, отвечающей запросам определенной цели.  

Так, ученые, придерживающиеся стратегии, основанной на потребительской оценке, 

уделяют особенное внимание запросам потребителя: увеличению потребительского спроса, 

учету потребительской активности, удовлетворению предпочтений клиентов. Соответственно, 

задачи, которые будет ставить перед собой стратегия, основанная на интересах потребителя, 

следующие: исследовать запрос потребителей, повысить их активность и проанализировать 

отношение субъекта к товару или услуге. 

В случае если основой стратегии выступает анализ конкурентов, то и стратегия будет 

формироваться на основе оценки их преимуществ и недостатков. В этом случае в ядро задач 

будут входить такие, как выявление конкурентов, изучение преимуществ и недостатков 

предприятий-конкурентов, детальное изучение концепции бренда. 

При этом известно, что регионы располагаются в разных широтах и поясах, с разными 

климатическими условиями и территориально-ресурсными возможностями. Поэтому не всегда 

можно применить одну и ту же маркетинговую стратегию в разных регионах. Ресурсно-

территориальный подход требует собственных задач. Среди них можно выделить комплексное 

исследование изучаемой территории и ее ресурсов, а также анализ ресурсных объектов, для того 

чтобы оценить экономическую перспективу и целесообразность создания новых товаров и 

услуг. 

При создании товаров и услуг в современном, техническом, мире, активно развивается 

такой подход к маркетинговой стратегии, как инновационный, который позволяет на основе 

современных технических средств увеличить производительность предприятия. В этом случае 

необходимо ставить перед разработчиками следующие задачи: исследование современных 

технических и технологических новшеств, оценка эффективности нового оборудования, 

возможность усовершенствования форм организации производства. 

Таблица 1 - Подходы к формированию маркетинговой стратегии 

Подход Особенность подхода 

Потребительская оценка В первую очередь данный подход представляет собой удовлетворение 

потребностей потребителей, увеличение спроса к предлагаемым товарам 

и услугам, а также своевременность учета предпочтений клиентов 

Оценка конкурентов Направлен на комплексный анализ конкурентного рынка, оценку 

ресурсов организации, и в дальнейшем прогнозирование спроса и 

потребностей рынка 

Ресурсно-территориальный Данный метод направлен на целенаправленное использование 

всевозможных социально-экономических ресурсов, а также 

модернизацию инфраструктуры страны, региона, компании 
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Подход Особенность подхода 

Инновационный Внедрение и совершенствование современных эффективных технологий 

производственного процесса 
Составлено автором 

 

Заключение 

На наш взгляд, ни один подход не может быть самодостаточен. Для создания эффективной 

маркетинговой стратегии необходимо учитывать весь комплекс подходов, а собственно 

стратегия должна базироваться на тех задачах, которые отвечают за каждое из четырех 

направлений.  
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Abstract 

The main and special stage in the creation of an economic entity in modern society is the 

formation of a marketing strategy. This procedure is phased, and depends on the analysis of the 

market as a whole. An effective marketing strategy directly affects consumer activity in any area, 

forms a pricing policy, and also contributes to the recognition of both an economic entity and a 

manufactured product. The tasks of the marketing strategy are aimed at studying the activity of 

customers, assessing competitors, the possibilities of the territory under study, and introducing 

modern information technologies of an economic entity. This article reviews the literature in order 

to identify the features of the formation of a marketing strategy. Thus, four approaches were 

identified and their features were highlighted. In our opinion, no single approach can be self-

sufficient. To create an effective marketing strategy, it is necessary to take into account the whole 

range of approaches, and the strategy itself should be based on the tasks that are responsible for each 
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of the four areas. The article may be of interest to researchers involved in the study of the marketing 

strategy of an enterprise, taking into account various approaches to its formation. 
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