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Аннотация 

Целью научной статьи является анализ существующих исследований и публикаций для 

выявления особенностей общения и коммуникации в цифровом пространстве 

современного общества. Материал и методы. Проведен обзор научных исследований в 

базах данных Elibrary и КиберЛенинка для выявления методов взаимодействия с 

клиентами в цифровом пространстве. Результаты. В результате анализ литературных 

источников за последние 10 лет позволил выявить ключевые аспекты и предложить 

эффективные стратегии взаимодействия в цифровой среде. Выводы. В ходе обзора 

определены методы взаимодействия с клиентами в цифровом пространстве, которые 

подчеркивают важность использования информационных и коммуникационных 

технологий. Эти технологии основаны на сетевом взаимодействии между пользователями 

системы. Предложенные меры способствуют всестороннему анализу теоретических и 

практических подходов к реформированию управления инновационной деятельностью в 

современной экономике. Полученные результаты могут стать основой для будущих 

исследований в этой области и принятия обоснованных управленческих решений.  
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Введение 

В настоящее время Интернет-пространство объединяет большое количество людей, 

организаций, государственных учреждений и общественных объединений, которые 

взаимодействуют друг с другом. Отношения между ними могут иметь различный характер, 

включая экономическую, политическую и этическую сферы. Эти взаимодействия могут 

опираться на широкий спектр источников права, включая правовые обычаи, которые 

формируются в информационно-телекоммуникационной сети Интернет, аналогично тому, как 

это происходит в реальной жизни. Правовые отношения, формирующиеся в Интернете, имеют 

особые особенности, которые проявляются в их структуре, составе участников, способах 

регулирования и причинах возникновения, изменения или прекращения.  

Основное содержание  

Изучение различных аспектов цифровизации российской экономики является главным 

приоритетом Российской Федерации, поскольку цифровизация является одним из важнейших 

направлений развития страны на ближайшие десятилетия. Цифровая экономика - это 

современная форма экономической деятельности, которая изменила как традиционные 

экономические отношения между участниками рынка, так и подходы к управлению на всех 

уровнях экономической системы. Цифровая трансформация российской экономики 

обусловлена глобальной цифровизацией, развитием информационно-коммуникационных 

технологий и инфраструктуры, а также необходимостью повышения конкурентоспособности и 

безопасности национальной экономической системы [Лясковская, 2021. С. 16].  

Тем не менее, создание общего информационного пространства стало признанным 

технологическим достижением, за которым следуют лидеры как в реальном, так и в финансовом 

секторах. Поэтому цифровое пространство предполагает не только внедрение новых технологий 

и обновление существующих информационных систем, но и разработку методов, 

соответствующей стратегическим целям и обеспечивающей достижение установленных 

показателей эффективности (рис.1) [Корецкий, 2021. 14]. 

Предоставленная статистика подчеркивает значимость различных методов взаимодействия 

с клиентами в цифровом пространстве. На основании разнообразных методов увеличивается 

связь с потенциальными клиентами. Поэтому чтобы анализировать состояние, тенденции и 

методы управления организациями, необходимо овладеть технологиями интернет-маркетинга. 

В сфере управленческих коммуникаций их можно в целом рассматривать как технологии, 

которые базируются на доверии. В связи с этим социальные сети широко применяются 

жителями России и, следовательно, выступают одним из ключевых каналов взаимодействия в 

цифровом маркетинге [Гостенина, 2021. 4]. 

Современное общество проходит через быстрое цифровое преобразование. Это 

необходимое условие для развития технологически развитой цивилизации, которая является 

залогом прогресса человечества. Почти все аспекты человеческой деятельности подвергаются 

цифровизации, что создает новую форму взаимодействия и общения. Однако это касается 

трудностей, таких как избыток рекламы, которая мешает повседневной жизни клиентов, 

необходимость защиты личной информации и санкции в отношении определенных веб-сайтов, 

которые использовались для общения с клиентами. Исходя из этого перечисленные проблемы 

обусловили актуальность и необходимость научных исследований в данной области. 
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Рисунок 1 – Статистика методов взаимодействия с клиентами 

Таким образом, целью данной статьи является выявление специфики общения и 

коммуникации в цифровом пространстве современного общества. 

Материал и методы. Проведен анализ научной литературы статей, соответствующих 

критериям поиска по таким ключевым словам, как «цифровое пространство», «взаимодействие 

с клиентами» и «взаимодействие в цифровом пространстве» в базах данных Elibrary и 

КиберЛенинка. 

Анализ включал систематические обзоры, ретроспективные исследования и поиск 

литературы о методах взаимодействия с клиентами в цифровом пространстве, опубликованных 

с 2013 по 2023 год. 

Результаты и обсуждение. В рамках исследования были рассмотрены работы различных 

авторов, описывающих методы взаимодействия с клиентами в цифровой среде. Каждый из 

авторов внес свой вклад в изучение этой темы, выделив различные аспекты и предложив 

эффективные стратегии успешного сотрудничества в цифровом пространстве.  

Одной из важных работ, которая считается классической в данной области, является статья 

автора С.Ф. Долгова. В данной статье рассматриваются характерные особенности 

правоотношений, возникающих в интернет-пространстве, включая анализ состава таких 

правоотношений, их объектов и содержания. Приводятся конкретные примеры, 

иллюстрирующие, как работают эти правоотношения. Исследование позволяет сделать вывод о 

необходимости понимания особенностей правоотношений, возникающих в Интернете [Долгов, 

2023. 8]. 

В статье Д.А. Жильцов описывается современная коммуникационная политика, которая 

включает в себя различные методы, аналитику, каналы связи и инструменты. Все эти элементы 

взаимодействуют для достижения общей цели с помощью последовательных задач. И каждый 

бизнес должен выполнять одну основную задачу при разработке коммуникационной политики, 
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особенно в социальных сетях: выявлять и определять наиболее подходящие инструменты и 

инструменты для передачи необходимой информации целевой аудитории [Жильцов, 2022. 10].  

Исследование, проведенное Д.А. Дулепинской, вносит существенный вклад в изучение 

темы, посвященной основным методам выявления целевой аудитории. Эти методы включают 

исследование рынка, анализ психологических и демографических характеристик и изучение 

каналов онлайн-коммуникации [Дулепинская, 2023. 9]. 

Автор О.С. Волынкина в своей статье подчеркнула, что любое взаимодействие между 

участниками в виртуальном пространстве неизбежно связано с юридическими аспектами, 

поскольку все пользователи обладают субъективными правами и обязанностями в этой среде. 

Кроме того, взаимодействия формируются, в частности, через нормы информационной, 

международной и других отраслей права, которые влияют на поведение участников этих 

отношений [Волынкина, 2021. 1]. 

О.В. Танимов в своем исследовании подробно рассматривает проблемы, которые возникают 

с появлением новых элементов в структуре правоотношений на фоне прогресса 

информационных и телекоммуникационных технологий. Изучив правовые акты, относящиеся 

к информационной сфере, автор сделал ряд выводов, касающихся состава субъектов и объектов 

правоотношений, возникших в результате цифровизации. Он также отметил, как эти процессы 

влияют на развитие информационного права и законодательства [Танимов, 2020. 18].  

В ходе исследования авторы Е.В. Грязнова, Н.Н. Куимова и Ю.С. Балуева определили 

особенности цифрового общения и коммуникации. Цифровая общение - это тип социального 

взаимодействия, осуществляемого с помощью цифровых технологий, которые позволяют 

передавать, обрабатывать и хранить информацию. В рамках цифровой коммуникации 

возникают новые виды субъектовно-информационных объектов: цифровая коммуникация 

трансформирует формы сознания, речи и человеческой деятельности [Грязнова, 2022. 6].  

В статье авторами О.А. Гук и И.С. Кульчейко представлено исследование, посвященное 

разработке стратегий продвижения и установления отношений с клиентами. Также был 

выполнен анализ инструментов, применяемых для рекламы в социальных сетях. Были 

рассмотрены конкретные условия социальных сетей, которые необходимы для создания 

коммуникационной платформы для людей и продвижения бизнеса. При анализе процесса 

взаимодействия учитывалось использование наиболее популярных социальных платформ [Гук, 

2023. 7]. 

Исследователем Г.П. Коршунов обобщен и систематизирован современный опыт в области 

цифровой грамотности, который рассматривается, как ключевой фактор успешной 

деятельности социальных субъектов в условиях цифровизации. Была представлена 

оригинальная интерпретация понятия цифровой грамотности с социологической точки зрения. 

Определены направления дальнейших исследований в этой области [Коршунов, 2020. 15].  

Т.И. Грабельных и Н. А. Саблина рассмотрели принципы и условия формирования 

«цифрового общества» в рамках социологического подхода. Особое внимание уделяется 

закономерностям его возникновения и развития с точки зрения цифровых категорий времени и 

пространства. Исследователи полагают, что в современных условиях происходит изменение 

менталитета, формирующее новые направления в восприятии и восприятии социальной 

реальности. Изменение менталитета рассматривается как необходимое условие для развития 

цифрового общества [Грабельных, 2019. 5]. 

Данная статья В.А. Любушкина посвящена соблюдению и защите прав человека и 

гражданина на фоне внедрения цифровых технологий в общественную жизнь. Анализируются 
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последние события, сопровождающиеся быстрым цифровым развитием всех аспектов жизни 

людей, общества и государства, и выявляются связанные с этим риски. Сегодня вопросы 

цифровых прав граждан и их изменения становятся особенно актуальными. Автором цифровое 

развитие рассматривается, как важное условие обеспечения суверенитета и экономической 

жизнеспособности страны [Любушкин, 2023. 17]. 

Статья Р.Б. Шарипова сосредоточена на важности и значимости цифровых навыков в 

современном мире. Автор охватывает широкий спектр компетенций, от начальных 

компьютерных и программных навыков до более сложных аспектов анализа данных и 

разработки мобильных приложений. В данном материале подчеркивается важность цифровых 

навыков для успешной интеграции в цифровую экономику и подготовки к будущим 

профессиональным вызовам [Шарипова, 2023. 19]. 

Автор А.Р. Кечяева изучила влияние цифровых платформ на современный бизнес. В статье 

описаны основные характеристики цифровых платформ, их важность для экономики и их 

преимущества для бизнеса. Также рассматриваются проблемы и угрозы, связанные с 

использованием цифровых платформ, и предлагаются подходы к эффективной работе с ними 

[Кечяева, 2023. 12]. 

В статье И.А. Воробьева и Р.А. Костерева обсуждается вопрос актуальности современной 

социологической теории для понимания цифрового устройства общества. Исследуется процесс 

оцифровки в современной повседневной жизни, анализируется становление и развитие 

цифрового общества. Также определены ключевые характеристики современного общества в 

эпоху цифровых технологий [Воробьева, 2022. 2].  

Автором Н.П. Кетова представлены выводы исследования о том, как современные 

компании, сфокусированные на ИТ-технологиях, могут использовать интернет-маркетинг, и 

рассмотрены возникающие при этом трудности. Была отмечена важность интернет-маркетинга 

для продвижения товаров и услуг компаниями, проведена оценка эффективности предлагаемых 

продуктов и рассмотрены перспективы повышения маркетинговой компетентности 

организаций при использовании интернет-технологий [Кетова, 2019. 13]. 

В статье Г.В. Карвицкой рассматриваются и обобщаются теоретические маркетинговые 

подходы, ориентированные на отношения с клиентами. Изучаются наиболее важные 

компоненты системы управления взаимоотношениями с клиентами и создаются критерии 

оценки эффективности этой системы, учитывающие специфику конкретного бизнеса. 

Предоставляется быстрая аналитика, демонстрирующая качество взаимодействия с клиентами 

в различных компаниях [Карвицкой, 2013. 11]. 

В статье М.П. Галимова представлены результаты анализа готовности российских 

предприятий к цифровой трансформации. Полученные в ходе исследования результаты в 

научном и методическом аспектах позволят уточнить и расширить информационную и 

оценочную базу существующих методик. Оценка цифровой готовности предприятий, с 

практической точки зрения станет основой для выбора направлений цифровой трансформации 

и разработки стратегических планов и программ [Галимова, 2019. 3]. 

В целом, проанализировав предоставленные работы, можно сделать вывод, что интернет-

маркетинг правомерно характеризовать как совокупность инструментов, технологий и приемов, 

реализуемых в интернете, направленных на привлечение внимания к товару или услуге, 

популяризацию этого товара в Сети, его эффективное продвижение целевым аудиториям для 

продажи и получения максимально возможной прибыли. 

Поэтому на основании проведенного исследования мною предложен ряд мер, направленных 
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на способы взаимодействия с целевой аудиторией (рис.2). 

 

Рисунок 2 - Основные способы разграничения целевых аудиторий и каналов 

коммуникации с ними 

На сегодняшний день эффективными каналами маркетинговых коммуникаций являются 

социальные сети, поэтому на основании предложенных мер обеспечивается всесторонний 

анализ как теоретических, так и практических аспектов взаимодействия с клиентами. 

Поскольку, в сравнении с другими видами медиа-маркетинга, интернет-маркетинг растет очень 

быстро. Он завоевывает все большую популярность в разных сферах деятельности, стимулируя 

реализацию таких принципов, как комплексный подход, сфокусированность на продажах, 

распространение результатов роста продаж на вознаграждение персонала. 

Заключение 

 На основании проведенного литературного обзора и анализа существующих исследований 

можно сделать вывод, что отношения, формируемые между клиентами в цифровом 

пространстве, помогают повысить производительность бизнеса при использовании в целях 

связей с общественностью, маркетинга и рекламы. Социальные сети включают использование 
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онлайн-платформ социальных сетей для связи с новыми и существующими друзьями, семьей, 

коллегами и предприятиями.  

Выявленные в исследовании меры по взаимодействию с клиентами  в цифровом 

пространстве включают исследование рынка, психографические характеристики, 

демографические данные, а также поведенческий анализ.  Данный комплекс аналитического 

метода помогает компаниям укрепить конкурентное преимущество и развить в компании успех 

в сфере единой сети.  
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Abstract 

This literature review analyzes the main methods of interaction with customers in the digita l 

space. The purpose of the scientific article is to analyze existing research and publications to identify 

the features of communication and communication in the digital space of modern society. Material 

and methods. A review of scientific research in the Elibrary and Cyberleninka databases was 

conducted in order to identify methods of interacting with customers in the digital space. Results. 

As a result, the analysis of literary sources over the past 10 years has made it possible to identify 

key aspects and propose effective strategies for interaction in the digital environment. Conclusions. 

The review identifies methods of interaction with customers in the digital space, which emphasize 

the importance of using information and communication technologies. These technologies are based 

on network interaction between users of the system. The proposed measures contribute to a 

comprehensive analysis of theoretical and practical approaches to reforming innovation 

management in the modern economy. The results obtained can become the basis for future research 

in this area and for making informed management decisions. 
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